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CCEERRIINNŢŢEE  IIMMPPUUSSEE  PPRROODDUUSSEELLOORR  DDEE  ÎÎMMBBRRĂĂCCĂĂMMIINNTTEE  
  

 

Tipurile de cerinţe care se impun produselor vestimentare sunt: 

 

I. Cerinţe care vizează valoarea de prezentare (exprimată prin imaginea şi 

comunicaţia produsului) şi valoarea comercială (definită prin proprietatea de a declanşa 

cererea la cumpărător datorită atractivităţii produsului) a produselor de îmbrăcăminte: 

1. Cerinţe de ordin estetic   caracterizează corespondenţa produsului cu cerinţele 

estetice ale individului şi ale societăţii. 

2. Cerinţe de ordin gnoseologic   vizează posibilităţile de cunoaştere şi recunoaştere 

a produselor de către cumpărător stipulate şi prin prevederile din Ordonanţa Guvernamentală 

nr. 21/92, privind protecţia consumatorului. În acest context, STAS 7686/80 stabileşte 

codurile obligatorii din 4 cifre pentru certificarea calităţii prin exprimarea instrucţiunilor de 

întreţinere, ca modalitate de cunoaştere a produsului. 

 

II. Cerinţe de funcţionalitate care vizează valoarea de întrebuinţare a 

produselor: 

1. Cerinţe ergonomice   vizează asigurarea comodităţii activităţilor desfăşurate de 

subiecţii purtători. 

2. Cerinţe de confort   vizează drepturile utilizatorilor de a fi protejaţi împotriva 

riscului de a achiziţiona un produs care ar putea să le prejudicieze viaţa, sănătatea sau 

securitatea (OG 21/92, capitolul 1, art. 3a şi capitolul 2, art. 7a). 

 

III. Cerinţe privind disponibilitatea produselor de îmbrăcăminte   se impun 

produsului de îmbrăcăminte considerat ca obiect de consum şi vizează capacitatea acestuia de 

a-şi păstra însuşirile atât pe durata achiziţiei, cât şi ulterior, fără a prejudicia sănătatea şi 
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securitatea în procesul de exploatare, definită prin disponibilitatea produsului (HG 21/92, cap. 

1, art. 2, cap. 2, art.B şi art. 4.19/50 ef2/). 

Disponibilitatea produsului de îmbrăcăminte se exprimă prin intermediul 

componentelor sale: 

- fiabilitatea – capacitatea de utilizare; 

- mentenabilitatea – capacitatea de întreţinere, reparare; 

- siguranţa în exploatare. 

 Disponibilitatea produselor de îmbrăcăminte corespunde perioadei de utilizare a 

produsului până în momentul în care intervine uzura morală (uzura de modă) sau fizică. 

 


